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GILLETTE, SIN RETORNO, POR FAVOR

Dejé alaMadre Gillette el 1 de diciembre de 2003.

Me aejé del mundo corporativo y dejé atras un puesto que habia ocupado durante dieciocho afios.
No fue una decision dramatica.

Fue méas bien como devolver un trgje vigjo a armario y decidir no volver a usarlo.

No porque estuviera gastado.

Simplemente porque ya no se parecia ala persona en la gque queria convertirme.

Asi que fui abuscar un trgje distinto.

Uno con suficiente espacio para un futuro que no necesitara el permiso de nadie.

La historia deberia haber terminado ahi.

Pero algunas historias no tienen intencion de terminar.

Simplemente esperan.

Y, un dia, te envian lafactura

Casi veintitrés afios después, la gente me detiene en lacalley me dice:

«Nos aegra que hayas vuelto atrabajar para Gillette».

El problema es que no lo he hecho.

Y explicarlo resulta sorprendentemente dificil .

Entonces llegan las teorias.

«Ahoradiriges GILLETTENARRATIVE, lanuevadivision editorial de lafamosa marca».
En ese momento, |a realidad abandona oficialmente la sala.

Suele seguir la siguiente pregunta:

«¢COmo demonios |o conseguiste? Sesentay un afios, sin titulo universitario, y un espectacular
cuatro en italiano».

Raravez sé qué responder.
Entonces empiezan allamar antiguos colegas.

Algunos parecen genuinamente interesados en averiguar si también podria haber puestos para ellos
dentro de lamarca



Fue entonces cuando descubri algo que nadie me habia explicado nunca: la literatura tiene efectos
secundarios de los que nadie te advierte.

De haberlo sabido antes, quiza habria elegido una profesion mas tranquila.
Pesca, tal vez.

Ventas, desde luego que no.

A estas alturas, hasta €l acalde de mi pueblo ha oido la historia.

Sol o espero que no se presente en mi puerta pidiéndome gue contrate a alguien.
Tendria un problema préactico.

No tengo oficinas.

Ni sede central.

Ni departamento de recursos humanos.

Solo un escritorio.

Un teclado.

Y toda unavidade historias.

El resto lo [levo conmigo.

Porgue sinceramente no sabria donde més dgjarlo.

Bienvenido a Gillettenarrative.com.

Un ser humano leeré tu mensaje.
Normalmente el mismo que escribid los libros.

Una nota paralosclientesde P& G;, Gillette, BIC, Wilkinson, Schick y L’ Oréal
Gracias por tus mensajesy por tu atencion.

Por favor, ten en cuenta que no nos ocupamos de productos, pedidos, envios, cuestiones
comer ciales, reclamaciones, listas de precios ni precios especiales. No tramitamos pedidos de
ningun tipo, incluidas las categor ias «slow moving».

Entendemos de qué hablas, pero no es nuestro ambito.

Un agradecimiento especia a cliente mayoristade Nueva Y ork en relacion con € pedido de
Pampers. por favor, ponte en contacto directamente con tu proveedor en Cincinnati. Por cortesia,
solo podemos reenviar tu comunicacion.

Estaremos encantados de recibirte en nuestro espacio editorial, de forma gratuita, simplemente
para compartir un lugar donde laliteratura se encuentra con larealidad: 58 afios de experiencia
dentro de un gran mundo que nadie podra borrar jamés.



Ferdinando Frega
owner @gillettenarrative.com

Ferdinando



