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Kiedy przyszlo pierwsze spotkanie, dyrektor sprzedazy przyjechat,
zeby zaprezentowac¢ wprowadzenie pierwszego ziarnistego kremu
do oczyszczania twarzy z morela, i zwracajac sie do mnie, zapytal:
,Frega, co pan o tym mysli?”

A ja odpowiedzialem: ,Panie doktorze, kto wykupil wszystkie te
sady moreli na $wiecie i postanowil kaza¢ nam sprzedawaé owoce
— miejmy tylko nadzieje, ze nastepne nie bedg warzywa”.

Wybuchnat Smiechem jak szalony, ale szybko wrécil do swojej roli
i powiedzial: ,Pokazmy centrali miedzynarodowej, ze nie zbieramy
tylko zamdéwien na ostrza i maszynki, prosze pamietac”.

WprowadziliSmy produkt razem z Wielka Brytanig i Hiszpania i
wszyscy probowali wyj$¢ na prowadzenie w liczbach — to naturalna
konkurencja — ale konsumentki z poludnia kazdego kraju to
zawsze te przedstawiane jako piekna kobieta, bez ktérej mezczyzni
z p6inocy nie moga sie obej$¢, i tym razem nie bylto inaczej.

Marka APRI, rodzaj produktu ZIARNISTY PEELING DO
TWARZY, potem trzy miesigce p6zniej KREM DO MYCIA
TWARZY, a trzy miesigce po nim KREM NAWILZAJACY w
stoiczku i w tubce.

Po dziewieciu miesigcach mieli$my juz udziat w rynku, obok Nivei,
Leocremy i innych marek wiodacych w aptekach, a klienci byli
zadowoleni, ze produkt juz schodzi w konsumpcji bez ani jednej
kampanii reklamowe;.
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A potem ten sam co zwykle kolega z Gillette w Neapolu wyskoczy}
na spotkaniu z tekstem: ,,Kupuja to, zeby zrobi¢ salatke owocowa —
nasz jest tanszy”.

Ale oto fakt, ktory mowi wszystko: kiedy sprzedaliSmy marke
Henklowi, tego rodzaju owocow na tych rynkach w ogole przestano
jesc.

Ferdinando
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