COLOR

PERMANENT
HAIR COLOR

COLOR BLUE
COooL

1o O g




GILLETTE-HAR GEGN L’OREAL
GARNIER

L’OREAL THROUGH GILLETTE - 15

Dag eftir dag vorum vid ad verda vorumerkio sem var vidstatt
hvern einasta helgisid mannsins adur en hann for at ar hasi —
rakstur, andlitsskrabbur, og fyrir harid, ad minnsta kosti hja peim
sem hofou pad enn, urdum vid lika ad gera eitthvad.

i Boston var litid svo 4 ad MALE GROOMING ztti ad bera allan
karlamarkadinn, en vid treystum, eins og alltaf, 4 konurnar — bestu
vidskiptavini okkar — po6tt enginn hefdi & peim tima kjark til ad
segja pad upphatt vid nokkurn mann. I dag hef ég fundid rétta
augnablikio til ad segja pad loksins.

Scientel-sjamp0, fjorar tegundir: fyrir venjulegt har, til tidorar
notkunar, fyrir feitt har, gegn flosu.

Einn staersti markadurinn sem til var — 4 peim tima var hann
teeplega 600 milljarda lira virdi — og jafnvel litil hlutdeild i honum
var pegar mikill arangur.

Heppni okkar var st ad leidandi fyrirteekid i greininni var enn
bundid vid ad selja i ilmvoruverslunum — fyrirteekio sem kallad var
L’Oréal, heimili nokkurra mjog sterkra vorumerkja. En pad var
adeins forskot um stundarsakir, pvi ad um svipad leyti kom
GRAPHIC BRAND fra Garnier inn i storum stil, af gridarlegum
krafti, og enginn hefdi att ad geta selt meira en peir i peim flokki.
En vid gerdum meira.

A sama tima settum vid 4 markad vidbotina vid Scientel-harlinuna
— gel, frodu, sprey — og vidskiptavinirnir sannfeerdust um ad
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Gillette hefdi keypt L’Oréal. Pegar solumenn L’Oréal sjalfs komu
til somu vidskiptavina fengu peir ad heyra, med brosi: ,,Vid erum
pegar biiin ad leggja inn pontunina — beint hja Frega.*

A kvoldin var ekkert nema hlatur 4 hotelunum par sem vid
hittumst allir, og ég og kollegi minn fra J&J vorum vanir ad
skiptast & pontunum vidskiptavinar i Crotone sem 4rum saman
pantadi: Oral-B hja honum og ,,0B* hja mér. Okkur tokst aldrei ad
sannfera hann um annad.
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