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GILLETTE’IN GOZUNDEN L’OREAL - Tiirkge Baski - N.° 11

GILLETTE SAC, L’OREAL GARNIER’YE
KARSI

Giin gectikce, evden ¢ikmadan 6nceki her insan ritiielinde yer alan marka oluyorduk —
tiras, yliz peelingi; sac icin de, en azindan sac1 hala yerinde duranlar igin, bir sey

yapmamiz gerekiyordu.

Boston’a gore biitiin erkek pazarinit MALE GROOMING sirtlamaliydi, ama biz her
zamanki gibi kadinlara yaslaniyorduk — en iyi miisterilerimize — gerci o giinlerde
bunu kimseye yiiksek sesle sdyleyecek yiirek kimsede yoktu. Bugiin nihayet

sOylemenin tam sirasini buldum.

Scientel sampuan, dort cesit: normal saglar i¢in, sik kullamim icin, yagh saclar icin,

kepege karsi.

Ortaliktaki en biiyiik pazarlardan biri — o zamanlar 600 milyar lirete yakin ediyordu —

icinden kiiciik bir pay tutmak bile bash basina biiyiik bir sonuctu.

Sansimiz suydu: sektoriin lideri hala yalmzca parfiimerilerin icinde satis yapmaya
mahk{imdu — cok giiclii bazi1 markalarin yuvasi olan, L’Oréal diye bilinen o sirket.
Ama bu ancak bir anlik istiinliiktii, ¢linkii tam o siralarda, miithig bir giicle, Garnier’nin
GRAPHIC MARKASI akin akin geldi ve o kategoride kimsenin onlardan fazla

satabilmemesi gerekirdi. Ama biz daha fazlasini yaptik.

Ayni sirada Scientel sag serisini tamamlayan iirtinleri ¢ikardik — jole, kopiik, sprey —
ve miigsteriler Gillette’in L’Oréal’i satin aldigina inandi. L’Oréal’in kendi saticilari ayni
miisterilere ugradiginda, giiliimseyerek sdylenen su s6zii duyuyorlardi: “Siparisi verdik

bile — dogrudan Frega’ya.”

Geceleri, hepimizin bulustugu otellerde kahkahadan bagka bir sey yoktu; J&J’deki
meslektasimla ben, Crotone’deki bir miigterinin siparislerini degis tokus ederdik; adam
yillarca 1srarla sdyle siparis verdi: ondan Oral-B, benden “OB”. Onu bir tiirlii aksine

ikna edemedik.

HAHAHAHAHAHA.
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