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எதுவும் வந்து சேரும் வரை ஒருபோதும் முடிவதில்லை.

ஒரு பாடல்  எழுதப்பட்ட கணத்திலேயே இருக்கத்
தொடங்குகிறது, ஆனால் யாராவது அதைக் கேட்கும்
கணத்தில்தான்  அது முக்கியத்துவம் பெறுகிறது. ஒரு
மருந்து ஆய்வகக் குறிப்பேட்டில்  இருக்கிறது, ஆனால்
எந்த முக்கியஸ் தரும் ஒருபோதும் சென் றிராத ஒரு
கிராமத்தின்  மருந்தக அலமாரியை அடைந்த
பிறகுதான்  அது உயிர்களைக் காப்பாற்றுகிறது.
படைப்பு ஒரு தீப்பொறி. விநியோகம் பரவும் நெருப்பு.

Jeff வணிகத்தைக் கண் டுபிடிக்கவில்லை. அவர்
புத்தகங்களையோ, சரக்குப் போக்குவரத்தையோ,
இணையத்தையோகூடக் கண் டுபிடிக்கவில்லை.
கிட்டத்தட்ட வேறு எவரையும்விட முன் னதாகவும்
முழுமையாகவும் அவர் புரிந்துகொண் டது இதுதான் :
எதிர்காலம் அதிகப் பொருட்களைத்
தயாரிப்பவர்களுக்குச் சொந்தமாகாது.
விரும்புவதற்கும் பெறுவதற்கும் இடையிலான
தூரத்தைக் குறைப்பவர்களுக்கே சொந்தமாகும்.

அது ஒரு விசித்திரமான வகை சக்தி. அது தன் னை
அறிவித்துக்கொள்வதில்லை. டெலிவரி லாரிக்கு யாரும்
நினைவுச்சின் னம் எழுப்புவதில்லை. கிடங்குக்கு
யாரும் கீதம் எழுதுவதில்லை. இருந்தும் இன்று
கிடங்குகள்  பெரும்பாலான நாடாளுமன் றங்களைவிட
அன் றாட வாழ்க்கையின்  மீது அதிகச் செல்வாக்குக்
கொண் டிருக்கின் றன.
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போதுமான நேரம் யோசித்தால் , மக்களைக்
கலங்கவைக்கும் பகுதி இதுதான் : தான்  எதை
விநியோகிக்கிறது என் பதைப் பற்றி விநியோகம்
கவலைப்படுவதில்லை. கவிதையையும்
பிரச்சாரத்தையும் அது அதே அக்கறையற்ற திறனுடன்
நகர்த்துகிறது. மருந்தையும் தவறான தகவலையும்
அதே குழாய்  வழியே அனுப்புகிறது. அலைவரிசைக்கு
மனசாட்சி இல்லை — செல்திறன்  மட்டுமே. அதாவது,
இந்தக் காலகட்டத்தின்  உண் மையான அறச்சுமை
தயாரிப்பாளர்கள்  மீது அல்ல, வாயிலைக்
கட்டுப்படுத்துபவர் மீதுதான்  விழுகிறது.

வரலாற்றின்  பெரும்பகுதியில், வயலுக்கு
உரிமையாளரே செல்வத்திற்கு உரிமையாளராக
இருந்தார். பிறகு தொழிற்சாலைக்கு உரிமையாளர்
செல்வத்திற்கு உரிமையாளரானார். இப்போது
பாதைக்கு உரிமையாளர் — வழிமுறை, தளம் , கடைசி
மைல் — தொழிற்சாலை உரிமையாளரிடம்கூட
ஒருபோதும் இல்லாத ஒன் றைக் கொண் டிருக்கிறார்:
பெரும்பாலான மக்கள்  இன்று எதைப் பார்ப்பார்கள்,
எதை ஒருபோதும் பார்க்கவே மாட்டார்கள்  என்று
தீர்மானிக்கும் சக்தி.

அது சிறிய சக்தி அல்ல. அது ஒரு பழைய சக்தியின்
புதிய வடிவம்; வழிபாடும் இல்லாமல்  பீதியும்
இல்லாமல்  அதைப் பார்க்க வேண் டும்.

இந்த எல்லா வசதிக்குள்ளும் ஒரு விலை
புதைந்திருக்கிறது, அது வாடிக்கையாளர் மீது
விழுவதில்லை. அது தயாரிப்பாளர் மீது விழுகிறது,
அமைதியாக, ஒவ்வொரு பேச்சுவார்த்தையாக.
எல்லோரையும் அடைய விரும்பும் ஒவ்வொரு
படைப்பாளியும் இறுதியில் கண் டுகொள்கிறார்:

gillettenarrative.com 3



“எல்லோருக்கும்” ஒரு விலை உண் டு, அந்த விலை
கட்டுப்பாட்டால்  செலுத்தப்படுகிறது. யோசனை
உங்களிடம் இருக்கிறது. நிபந்தனைகளை நீ ங்கள்
விட்டுக்கொடுக்கிறீர்கள்.

பொருட்கள், நம்பிக்கை, மனிதர்கள், கதைகள்  —
இவற்றை எல்லைகளையும் மொழிகளையும் கடந்து
நகர்த்துவதில் என்  சொந்த வாழ்க்கையின்  போதுமான
பகுதியைக் கழித்திருக்கிறேன் ; இது இழிநோக்கு அல்ல
என்று எனக்குத் தெரியும். இது அளவின்  வடிவம்,
அவ்வளவுதான் . ஒரு குறிப்பிட்ட அளவைத் தாண் டி
வளரும் எதுவும் தனக்கு வெளியே உள்ள ஏதோ
ஒன்றுக்குப் பதில்  சொல்லத் தொடங்காமல்
இருப்பதில்லை.

ஆகவே இது Jeff-இன்  அட்டை. கிடங்கு அல்ல. வழிமுறை
அல்ல. செல்வம்கூட அல்ல. விநியோகத்தின்  சக்தி —
எந்தக் கதைகள்  தங்கள்  பயணத்தை முடிக்கின் றன,
எவை டிராயருக்குள்ளேயே இறக்கின் றன என்று
ஒவ்வொரு நாளும் தீர்மானிக்கும் அமைதியான,
கொண் டாடப்படாத சக்தி.

Ferdinando
Gillette Man ⚔️
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