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I’ OREAL ADAMI

Bu yaziy1 yazmadan 6nce uzun siire bekledim.

Kelimelerim eksik oldugu icin degil; onlari, daha fazlasin1 hak eden bir adam i¢in bosa

harcamaktan korktugum icin.

Giorgio bir satic1 degildi.

Insan kiligina girmis bir yontemdi.

O, Bay Giorgio Priolo’ydu: L’Oréal’in Giiney Italya Ticari Direktorii.

1970’lerin ortasinda satici olarak baglamisti, parfiimeriler diinyasinda—neredeyse
yalnizca kadinlarla 6zdeslesmis bir pazarda, L’Oréal’in 6teden beri seslendigi ve
derinden bagh kaldig: o diinyada. Sonunda, bugiin artik evrensel olan slogani, “Because
I’m Worth It”i doguran diinyada; sanki degerini kanitlamak zorunda kalmaktan,

kendini degerli hissetmek icin izin aramaktan yorulmus bir kadinin cevabiymis gibi.

Kiiresel reklam ajanslari, o s6zde yaraticiliklariyla, buna benzer konseptler gelistirerek
milyarlarca dolar kazandi; oysa tek yapmalar gereken Queens’e bir satici géndermek,
birkac saat siradan insanlar1 dinlemek ve onlarin sézlerini bir dolarlik bir kahve fiyatina

iki basit fikre cevirmekti.
HAHAHAHAHAHA.

Onunla bir otelde tanistim; babamla bir masada oturuyordu, isle ailenin izin istemeden

birbirine karistig1 o aksamlardan birinde.

L’Oréal onu Organize Perakende isini diizene sokmaya goéndermisti; tiiketiciyi de
tiiketimi de hizla kendinde toplayan, yiikselen bir pazardi bu. Tarihi krallig1
ise—parfiimeriler ve COROLLE tezgahlari—yerli yerinde duruyordu: sapasaglam,

giiclii, dokunulmaz.
Hastalikla ¢oktan tanigmisgti.

Daha gencti, ama bedeni ondan hesabi bir kez 6demesini istemisti bile. Bundan higbir
zaman kendini acindirmak icin s6z etmedi. Agzina aldig1 olursa, insan havadan nasil

s0z ederse Oyle soz ederdi: bir olgu, trajedi degil.
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Bana iki yillik yol arkadasligim 6diing verdi; her ay, haftada bir giin, ne onun ne de

benim olan miisteriler arasinda yolculuk ederek.
O yolculuklar siirdiikce, bizim oldular.

Bana sunu 6gretti: L’Oréal’i dinlemeyi bilen bir Gillette Adami, pazari yalnizca jilet

satan birinden daha iyi anlar.

Erkek tirag losyonumu elimden aldi, yerine bir kadin parfiimii koydu; erkekler bazen ne

iseler onu degil, anlamak istedikleri seyi siiriinmeli, dedi.

Bana biiyiicii ¢iragim derdi ve bunu hicbir zaman saka olsun diye sdylemezdi.
Inandig1 igin soylerdi.

Miisteriler arasinda kisaca “What a Great Company” diye taninir olduk.
Sloganimiz buydu.

Hep eglendigimizi, paramizi da bunun icin aldigimizi sdylerdik.

Bu arada disaridaki diinya baskaydi: hep sikayet edenler, 6teden beri sikayet etmis
olanlar ve hicbir sey yapmadig1 halde yine de sikayet edenler.

Baska sirketlerin saticilari.
Isim vermeye gerek yok.

Bir giin Milano beni aradi, biiytiik bir nezaketle, onunla yolculuk etmeyi birakmamu rica

etmek icin.

Bolgemde Gillette Personal Care boliimii ¢okiiyordu ve her nasilsa su¢ bende

goriiniiyordu.

Bazilarina gore farkinda bile olmadan L’Oréal satiyordum.
Komisyonsuz.

Bedavaya.

Tipki bugiin de yaptigim gibi.

Giinlerce buna giildiik.

Gillette, basit bir vaadin etrafina bir imparatorluk kurmustu:

THE BEST A MAN CAN GET.
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O zamanlar bunu reklam saniyordum.

Yillar sonra anladim ki bir tarifmis.

Ciinkii bir giin, bir rakip bana tam da bunu verdi.
Adi Giorgio Priolo’ydu.

Elli iki yasinda 6ldii.

Hala tamstiracak miisterileri, anlatacak fikralar ve sagliginin asla yetisemeyecegi

randevularla dolu koca bir hayati olan bir adam i¢in ¢ok ama ¢ok erken.
Ona onun adini verdim.

Kizimin adi Giorgia; onu her cagirdigimda Giorgio’yu da geri ¢agirtyorum—>bir

anligina, soframa.
O bir meslektas degildi.

Bana, rakip bir sirketin yakindan bakinca heniiz tanismadigin baska bir aileden ibaret

oldugunu 6greten adamdi.
Elveda, Giorgio.

Bu saga benim oldugu kadar senin de.

Ferdinando
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