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L’OREAL’IN AMIRAL GEMISI BIR
PARFUMERIYE ZIYARETI

Italyan parfiimerilerinin tapinagina girmek iizere oldugumuzu séyleyerek beni
hazirladi. Sahibinin biitiin {ilkeye dagilmis bir siirii magazasi vardi — adi1 LIMONI"ydi,
ama limonla uzaktan yakindan ilgisi yoktu; nasil hareket edecegini ¢ok iyi bilen,

kendine bir imparatorluk kurmus biriydi.

Kim oldugunu zaten biliyordum, c¢iinkii Gillette Ana onu bizim kendi basimiza ziyaret
etmemize izin verilmeyen kilit miisteriler listesine koymustu — simdi ise iste
oradaydim, sirtimda baskasinin takim elbisesiyle iceri giriyordum; “kilit miisteri”
gercekte ne demekmis, onun gibilerle is yapmak nasil bir bilim istermis, 6grenmek

lizereydim.

Ieri girer girmez miidiir bizi karsiladi: Doktor Priolo, bugiin burada olmaniz bizim i¢in

sans, Bay Limoni Bologna’daki ofisten az 6nce geldi, size bir merhaba demek istiyor.

Odasindan ¢ikt1, dogruca Giorgio’ya yiiriiyiip onu sicak sicak kucakladu. Ikisi rahat

rahat senli benli konusuyordu.

Onunla, sirketin en iyi miisterilerine yilda dort kez, adet oldugu iizere dagittigi
gezilerden birinde tanismistt — bu gezilere her seferinde, sirayla, satis miidiirlerinden
biri eslik ederdi.

Bu, miisteriyle ticlii bir bag kuruyordu — suyu sikilacak bir limon degil sadece;
ugramak zorunda oldugun bir magaza, bir de miisteriyle is iligkisini saglam tutan ve

sadakati her seferinde artiran kisisel bir iliski.

Sonra Corolle tezgahina yiiriidilk — insan kendini, her kadinin kendisinin olsun

isteyecegi odanin i¢inde duruyormus gibi hissediyordu.

Tam o sirada sik bir kadin igeri girdi ve dedi ki: Patrizia, kocamin kullandig1
bigcaklardan ver bana — ben almazsam o hayatta almaz, benim BICLADY tiras

bigaklarimi kullanir durur, kendi MACH3 yedeklerini almak aklina bile gelmez.

Yer degistirmistim, ama tiiketicinin gercegi tipatip ayniydi: bicaklar1 kocalarina

kadinlar alir, kategoriyi asil ayakta tutan da budur — yoksa rakibin bile satis1 olmazdi.
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Siparis vakti geldiginde biitiin renk kodlarini ezbere biliyordu, numaralariyla birlikte —
etkileyiciydi — sonunda da birkag yeni renk eklemeyi istedi; en ufak bir itiraz gelmedi,

yalnizca ilginiz icin bir tesekkiir.

Magazadan ¢iktik, kendimi sarhos gibi hissediyordum — var oldugunu kimsenin bana
soylemedigi seyler gormiistiim. Biz Gillette’te kendimizi en biiyiik, en giiclii
saniyorduk; slogan1 “THE BEST A MAN CAN GET” olan bir kampanyamiz vardi,
ama bugiine kadar kimse bir seyi anlamis degil: GILLETTE ADAMINA ANCAK
KADINLARIN EN [YiSi.

Ferdinando
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