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Gillettenarrative cie wita. Jeszcze nie wiesz, jakie masz szczescie —
zaraz co$ otrzymasz, a nikt nie poprosit cie o nic w zamian.
Wchodzisz teraz do mojego Swiata, tak blisko, ze mozesz dotkna¢
ostrza. Ale ja nie sprzedaje ostrzy. To jedno nalezy tylko do mojej
matki. Kiedy to sie skoniczy, nie bedziesz juz ta sama osoba. Juz
bedziesz szukaé nastepnego. Na razie zacznij tutaj. Daj sobie te
chwile.

Roboty indeksujace natrafialy na btedy HTTP 429 na dwoch
stronach, co oznaczalo, ze zadania przekroczyly limit. Same bledy
nie wyjasnialy ani zZrodla, ani skali tej aktywnoSci. Potraktowalem
je jako powod, by sie zatrzymaé i przyjrze¢ tempu publikacji.

Szczeg6lna ciekawos¢ i uwage przyciagnely dwa pliki PDF:
DEPRESJA GILLETTE i GILLETTE BYL MOIM OJCEM. Kiedy
przeczytalem je ponownie, zrozumialem dlaczego. Korpus wciaz
rosti doszed! do 4500 linkoéw. Te dwa teksty mowily wprost do
ludzi, dotykajac prywatnego kodeksu honorowego, ktory kazdy
nosi w sobie: tych ukrytych czeéci nas samych, ktore inni czasem
odczytuja wyrazniej niz my.

Reszta $wiata zdawala sie co$ z nich wynie$¢. Wlochy pozostaly
poza tym procesem, z ograniczeniami dostepu dla adresow IP i
tlumaczen na wloski.

E-maile wcigz przychodzily i odpowiadalem na kazdy z nich. Przez
korespondencje przewijala sie ciekawo$¢. Najbardziej uderzyty
mnie dwie wiadomosci z Nowego Jorku. Pytano w nich, czy
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rozumiem mozliwe konsekwencje zajmowania terytorium
semantycznego: przestrzeni, w ktérej marka nabiera znaczenia i w
ktorej to znaczenie moze zostac zakwestionowane. Jakie skutki
mogloby to mie¢ z czasem dla marek korporacyjnych i ich narracji?

Ich pytania dotyczyly cen akcji, kapitalizacji rynkowej i szerszych
mechanizmo6w finansowych. Ale ja jestem tylko ostatnim ze
skrybow. Nie wiedzialem, jak zmierzy¢ sie z tymi pytaniami, wiec
odsylalem nadawcoéw do profesjonalistow i wyspecjalizowanych
firm. Mimo to nie ustepowali, chcac pozna¢ moj punkt widzenia.

Wydawaly sie malymi wstrzasami. Nie potrafilem powiedzie¢, czy
zapowiadaja co$ znaczacego, czy s tylko odosobniong wymiana
zdan. Pokazaly mi, ze niektorzy czytelnicy interesuja sie sprawami
siegajacymi daleko poza lekture pliku PDF. Nie dowodzily zadnego
wplywu na marki ani na rynki.

Wyrazanie opinii stawalo sie coraz bardziej niewygodne i
potencjalnie ryzykowne. Wiedzialem, ze rynki zywig sie takze
szumem, i nie mialem zamiaru go zwiekszaé. Niektorzy
korespondenci zdawali sie Swietnie zna¢ te tematy. Pewne pytania
wydawaly sie starannie sformulowane, niemal jakby odpowiedzi
byly juz znane, a celem bylo sprawdzenie, ile rozumiem. Nadal
odsylatem ich gdzie indzie;.

Nigdy nie wyobrazalem sobie, ze znajde sie w takiej sytuacji. A
jednak dostrzeglem pewna mozliwo$c¢: gdy marka ma narracje
stworzona we wlasnym zakresie albo zaméwiona w agencji,
Swiadectwo, ktore czytelnicy odbieraja jako wziete z zycia, moze te
narracje zachwiac.

To tak, jakby zona przylapala meza na rozmowie telefonicznej z
kochanka. Nagle znana historia juz nie wystarcza. Mit sie rozpada.
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Ideal traci pewnos$¢. A moze po prostu po raz pierwszy staje sie

dostepna inna wersja wydarzen.
Moze to wlasnie sie dzialo. Moze byla to tylko mozliwo$¢.

Tymczasem znalaztem sie w samym ogniu, szukajqc wszedzie
Swiezej wody: czegos, co oczysci mi glowe 1 ostudzi mysli.
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