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GILLETTE ADAMI —
KADINLARIN YALNIZCA EN
IYisi

SEMANTIC REALITY 2026 - FOUNDATIONS oy

Bir beyan ve bir tersine cevirme: o hi¢bir zaman seyircilerin
arasinda degildi, hep sahnedeydi. Bir kampanyanin mimarisi ve
her Gillette Adamimin ardinda duran ti¢ kadin — ona 6greten,
onu izleyen, karar veren.

Icindekiler

KADINLARIN YALNIZCA EN 1YIiSI. Bir Anlati Manifestosu
Ferdinando Frega — Nando The Scribe

Beyan

Gillette, bir asirdan uzun siire imparatorlugunu basit bir onerme
tizerine kurdu: tiras olan erkek, onemli olan erkektir. Jilet onundu.
Ritiiel onundu. Marka onun yiizii, cenesi, sabahi, kimligi etrafinda
kuruldu. Bu 6nerme hep eksikti. Clinkii o jileti eline alan her
erkegin ardinda — her sabah, her ritiielde, her olus aninda — bir
kadin vardu. Jileti o secti. Banyoya o koydu. Hareketi o 0gretti.
Diizgiin goriinmenin, degerli olmanin, goriilmenin ne demek
oldugunu o belirledi. Gillette Adamu asla tek basina insa edilmedi.
Onu o insa etti.

Tersine Cevirme

Gillette’in tirettigi her ikonik marka kampanyasi1 — The Best A
Man Can Get, hassasiyet, performans, vaat — erkeklere satildi.
Ama onu tiiketen kadinlardi.
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Uriinii o satin ald1. Ritiieli o gozlemledi. Sonucu o degerlendirdi.
Erkegin jiletin vaat ettigi seye doniismeyi basarip basaramadigina
— sessizce, tek bir reklamda bile goriinmeden — o karar verdi.

Erkek sahnedeki oyuncuydu. Kadin ise her zaman yonetmen,
yapimc1 ve gercekten onemli olan tek seyirciydi.

O hi¢bir zaman seyircilerin arasinda degildi. Hep
sahnedeydi.

Bu, tarihi yeniden yazmak degil. Bir kabul. Mimari hep oradayd1 —
Gillette’in icinde gegen bir ailenin kirk yilinda, uluslararasi
yoneticilikle gecen on sekiz yilda, igeriden gozlemlenen elli
Amerikan eyaletinde. Kadin her islemde, her iiriin kararinda,
markanin yolunu buldugu her kiiltiirel degisimde vard.

Yalnizca adi hi¢c konmadi. Simdiye kadar.
Slogan

Bu bir reklam climlesi degil. Yapisal bir gercek. Bir erkegin
alabilecegi en iyisi bir jilet degildir. Onu bi¢imlendiren, secen, ona
meydan okuyan, icini goren ve — her sabah — ritiiele degip
degmedigine karar veren kadindir. Gillette Adami, bir erkegin
nasil olmasi gerektigini bir kadin belirledigi i¢in var. Zorla degil.
Varhgiyla. Goriiniisle karakter arasindaki farki bilen birinin sessiz
otoritesiyle. O, jiletin hep ulasmaya calistig1 olciittiir.

Kampanyamn Mimarisi

Bu gergek tizerine kurulan gelecegin bir Gillette kampanyasi
erkegin yerini almaz. Onun hep neyin iizerine kuruldugunu
gosterir. Gorsel Dil Erkek tirag olur. Kamera jileti izlemez —
kadinin bakigini izler. O izler. O degerlendirir. O karar verir.
Kadraj erkege degil, kadina kapanir. Uriin arka plandadir. Gercek
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on plandadir. Mesaj Aynada goriinmez. Erkegin aynay1
incelemesinin sebebi odur. “Bir erkegin alabilecegi en iyisi”
sozlerini hic sOylemedi. Ne anlama geldigini yalnizca bildi — higbir
kampanyanin, hi¢bir sloganin, higbir iiriin lansmaninin
bilebileceginden daha iyi. Platform Bir yardim kampanyasi degil.
Bir giliclendirme kampanyasi degil. Toplumsal bir aciklama degil.
Bir Gercek kampanyasi. En giiclii tiirden — ¢linkii hep oradaydi ve
kimse bunu yiiksek sesle soylemedi.

Her Gillette Adamivmin Ardindaki U¢ Kadin

Gillette Adam1'nin ardinda tek bir kadin yoktur. U¢ kadin vardir —
ve jileti kullanmis her erkek {iciinii birden tasir.

Ona Ogreten Kadin

Annesi. Biiyiikannesi. Eline ilk jileti koyan ve — sozle ya da sozsiiz
— bir erkegin diinyaya hazirlanmak icin bunu yaptigini soyleyen
ilk kadin. Teknik 6gretmedi. Bana niyeti 6gretti. Ritiiel, erkegin
olmadan ¢ok 6nce onundu.

Izleyen Kadin

Partneri. Karisi. Tiras olup olmadigin fark eden kadin — onu
denetledigi icin degil, onu gordiigi icin. Onun bakisi, erkegin
oldugu adamla olmak istedigi adam arasindaki mesafeyi 6lcen tek
bakistir. Higbir sey sOylemez. Sylemesine gerek yok. Jilet zaten
biliyor.

Karar Veren Kadin

Satis noktasindaki kadin. Gillette’in elli y1llik pazar tarihinde,
Amerikan hanelerinde satin alinan jiletlerin cogunu kadinlar alda.
Markay o secti. Uriinii o secti. Hayatindaki erkek icin hassasiyetin
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ne anlama geldigine o karar verdi. Pazarlama erkege yonelikti.
Karar hep kadinindi.

Anlatimin Kokeni

Bu manifesto pazarlama departmanindan gelmiyor. iceriden
geliyor — Gillette’in i¢cinde yasayan bir ailenin kirk yilindan,
markanin carklar arasinda uluslararasi yoneticilikle gecen on
sekiz yi1ldan, markanin kendi yonetim kurulu odalarindan
goremedigini gozlemleyerek elli Amerikan eyaletinin hepsinde
gecirilen bir y1ldan.

Her eyalette, her demografik grupta, her ekonomik katmanda
bulunan sey ayni yapisal gercekti:

Gercek oyuncu hep kadindi. Goriinen hep erkekti.

Gillette Sagas1 — yedi cilt, altms iicretsiz e-kitap, tek bir anlati
mimarisi — bu gercegi kayda gecirmek icin var. Toplumsal bir
aciklama olarak degil. Yapisal bir olgu olarak.

Kadin, erkekler icin bir sey insa ettigini sanan bir markanin gizli
mimarisiydi. Marka hep onun araciligiyla bir sey insa ediyordu.

Gelecegin Kampanyast — Bir Oneri

Gillette tiim gercegini anlatmaya hazir oldugunda — bir jiletin
gercegini degil, jiletin hep neye hizmet ettiginin gercegini — var
olan kampanya budur. Acilis karesi Bir kadinin elleri. Tiras
olmuyor. Seciyor. Bir banyo rafi. Niyetle konmus bir jilet. Dis ses
“Neye doniistiigiinii bilmiyordu. O biliyordu. Hep biliyordu.”
Kesme Uc kusak. Uc kadin. Uc sabah. Aynu jilet. Bir erkegin nasil
olmasi gerektigine dair ti¢ farkli tanim — hepsi onun. Kapanig
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Uriin cekimi yok. Jilete yakin cekim yok. Marka vaadini dile
getiren bir erkek sesi yok. Yalnizca markanin bir asirdir hig
soylemeden tasidig1 gercek.

Kapanms Beyam

Gillette, bir erkegin kullanabilecegi en iyi jileti yapti. Ama bir
erkegin alabilecegi en iyisi — o6l¢iit, beklenti, o jiletin neyi ortaya
cikarmasi gerektiginin tanimi1 — hep bir kadin tarafindan
belirlendi. O hicbir zaman seyircilerin arasinda degildi. Gosterinin
var olma sebebiydi. O hicbir zaman pazarda degildi. Pazarin
ulagmaya calistigi ol¢iittii. O hicbir zaman ikinci planda degildi.
Kokendi.

— Nando The Scribe naples-post.com

Ferdinando Frega

gillettenarrative.com 6



