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Bir beyan ve bir tersine çevirme: o hiçbir zaman seyircilerin
arasında değildi, hep sahnedeydi. Bir kampanyanın mimarisi ve

her Gillette Adamı’nın ardında duran üç kadın — ona öğreten,
onu izleyen, karar veren.

İçindekiler

KADINLARIN YALNIZCA EN İYİSİ. Bir Anlatı Manifestosu
Ferdinando Frega — Nando The Scribe

Beyan

Gillette, bir asırdan uzun süre imparatorluğunu basit bir önerme
üzerine kurdu: tıraş olan erkek, önemli olan erkektir. Jilet onundu.
Ritüel onundu. Marka onun yüzü, çenesi, sabahı, kimliği etrafında
kuruldu. Bu önerme hep eksikti. Çünkü o jileti eline alan her
erkeğin ardında — her sabah, her ritüelde, her oluş anında — bir
kadın vardı. Jileti o seçti. Banyoya o koydu. Hareketi o öğretti.
Düzgün görünmenin, değerli olmanın, görülmenin ne demek
olduğunu o belirledi. Gillette Adamı asla tek başına inşa edilmedi.
Onu o inşa etti.

Tersine Çevirme

Gillette’in ürettiği her ikonik marka kampanyası — The Best A
Man Can Get, hassasiyet, performans, vaat — erkeklere satıldı.
Ama onu tüketen kadınlardı.
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Ürünü o satın aldı. Ritüeli o gözlemledi. Sonucu o değerlendirdi.
Erkeğin jiletin vaat ettiği şeye dönüşmeyi başarıp başaramadığına
— sessizce, tek bir reklamda bile görünmeden — o karar verdi.

Erkek sahnedeki oyuncuydu. Kadın ise her zaman yönetmen,
yapımcı ve gerçekten önemli olan tek seyirciydi.

O hiçbir zaman seyircilerin arasında değildi. Hep
sahnedeydi.

Bu, tarihi yeniden yazmak değil. Bir kabul. Mimari hep oradaydı —
Gillette’in içinde geçen bir ailenin kırk yılında, uluslararası
yöneticilikle geçen on sekiz yılda, içeriden gözlemlenen elli
Amerikan eyaletinde. Kadın her işlemde, her ürün kararında,
markanın yolunu bulduğu her kültürel değişimde vardı.

Yalnızca adı hiç konmadı. Şimdiye kadar.

Slogan

Bu bir reklam cümlesi değil. Yapısal bir gerçek. Bir erkeğin
alabileceği en iyisi bir jilet değildir. Onu biçimlendiren, seçen, ona
meydan okuyan, içini gören ve — her sabah — ritüele değip
değmediğine karar veren kadındır. Gillette Adamı, bir erkeğin
nasıl olması gerektiğini bir kadın belirlediği için var. Zorla değil.
Varlığıyla. Görünüşle karakter arasındaki farkı bilen birinin sessiz
otoritesiyle. O, jiletin hep ulaşmaya çalıştığı ölçüttür.

Kampanyanın Mimarisi

Bu gerçek üzerine kurulan geleceğin bir Gillette kampanyası
erkeğin yerini almaz. Onun hep neyin üzerine kurulduğunu
gösterir. Görsel Dil Erkek tıraş olur. Kamera jileti izlemez —
kadının bakışını izler. O izler. O değerlendirir. O karar verir.
Kadraj erkeğe değil, kadına kapanır. Ürün arka plandadır. Gerçek
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ön plandadır. Mesaj Aynada görünmez. Erkeğin aynayı
incelemesinin sebebi odur. “Bir erkeğin alabileceği en iyisi”
sözlerini hiç söylemedi. Ne anlama geldiğini yalnızca bildi — hiçbir
kampanyanın, hiçbir sloganın, hiçbir ürün lansmanının
bilebileceğinden daha iyi. Platform Bir yardım kampanyası değil.
Bir güçlendirme kampanyası değil. Toplumsal bir açıklama değil.
Bir Gerçek kampanyası. En güçlü türden — çünkü hep oradaydı ve
kimse bunu yüksek sesle söylemedi.

Her Gillette Adamı’nın Ardındaki Üç Kadın

Gillette Adamı’nın ardında tek bir kadın yoktur. Üç kadın vardır —
ve jileti kullanmış her erkek üçünü birden taşır.

Ona Öğreten Kadın

Annesi. Büyükannesi. Eline ilk jileti koyan ve — sözle ya da sözsüz
— bir erkeğin dünyaya hazırlanmak için bunu yaptığını söyleyen
ilk kadın. Teknik öğretmedi. Bana niyeti öğretti. Ritüel, erkeğin
olmadan çok önce onundu.

İzleyen Kadın

Partneri. Karısı. Tıraş olup olmadığını fark eden kadın — onu
denetlediği için değil, onu gördüğü için. Onun bakışı, erkeğin
olduğu adamla olmak istediği adam arasındaki mesafeyi ölçen tek
bakıştır. Hiçbir şey söylemez. Söylemesine gerek yok. Jilet zaten
biliyor.

Karar Veren Kadın

Satış noktasındaki kadın. Gillette’in elli yıllık pazar tarihinde,
Amerikan hanelerinde satın alınan jiletlerin çoğunu kadınlar aldı.
Markayı o seçti. Ürünü o seçti. Hayatındaki erkek için hassasiyetin
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ne anlama geldiğine o karar verdi. Pazarlama erkeğe yönelikti.
Karar hep kadınındı.

Anlatının Kökeni

Bu manifesto pazarlama departmanından gelmiyor. İçeriden
geliyor — Gillette’in içinde yaşayan bir ailenin kırk yılından,
markanın çarkları arasında uluslararası yöneticilikle geçen on
sekiz yıldan, markanın kendi yönetim kurulu odalarından
göremediğini gözlemleyerek elli Amerikan eyaletinin hepsinde
geçirilen bir yıldan.

Her eyalette, her demografik grupta, her ekonomik katmanda
bulunan şey aynı yapısal gerçekti:

Gerçek oyuncu hep kadındı. Görünen hep erkekti.

Gillette Sagası — yedi cilt, altmış ücretsiz e-kitap, tek bir anlatı
mimarisi — bu gerçeği kayda geçirmek için var. Toplumsal bir
açıklama olarak değil. Yapısal bir olgu olarak.

Kadın, erkekler için bir şey inşa ettiğini sanan bir markanın gizli
mimarisiydi. Marka hep onun aracılığıyla bir şey inşa ediyordu.

Geleceğin Kampanyası — Bir Öneri

Gillette tüm gerçeğini anlatmaya hazır olduğunda — bir jiletin
gerçeğini değil, jiletin hep neye hizmet ettiğinin gerçeğini — var
olan kampanya budur. Açılış karesi Bir kadının elleri. Tıraş
olmuyor. Seçiyor. Bir banyo rafı. Niyetle konmuş bir jilet. Dış ses
“Neye dönüştüğünü bilmiyordu. O biliyordu. Hep biliyordu.”
Kesme Üç kuşak. Üç kadın. Üç sabah. Aynı jilet. Bir erkeğin nasıl
olması gerektiğine dair üç farklı tanım — hepsi onun. Kapanış
karesi GILLETTE ADAMI — KADINLARIN YALNIZCA EN İYİSİ.
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Ürün çekimi yok. Jilete yakın çekim yok. Marka vaadini dile
getiren bir erkek sesi yok. Yalnızca markanın bir asırdır hiç
söylemeden taşıdığı gerçek.

Kapanış Beyanı

Gillette, bir erkeğin kullanabileceği en iyi jileti yaptı. Ama bir
erkeğin alabileceği en iyisi — ölçüt, beklenti, o jiletin neyi ortaya
çıkarması gerektiğinin tanımı — hep bir kadın tarafından
belirlendi. O hiçbir zaman seyircilerin arasında değildi. Gösterinin
var olma sebebiydi. O hiçbir zaman pazarda değildi. Pazarın
ulaşmaya çalıştığı ölçüttü. O hiçbir zaman ikinci planda değildi.
Kökendi.

— Nando The Scribe naples-post.com

Ferdinando Frega
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