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A legtobb ember azt hiszi, hogy egy cég az, amit arul.
Tévednek.
Egy cég az, ami megmarad, miutan a termék megvaltozik.

A piac szereti a termékeket, mert a termékeket konnyti
megszamolni.

Eladott darabok.

Megtermelt bevétel.

Megszerzett piaci részesedés.

Az elemzGk ezekre a szamokra épitik a modelljeiket, mert a
szamok a bizonyossag illaziojat keltik.

De a termékek megsziiletnek és meghalnak.
Egész kategoriak tlinnek el.

Technologiak avulnak el.

A vasarloi szokasok vandorolnak.

A polc megvaltozik.

A franchise megmarad.

Erre joval azel6tt rajottem, hogy valaha is befektet6ként néztem
volna egy mérlegre.

A borotva nem {izlet.

A toll nem iizlet.

Az 6ngyujtoé nem iizlet.

Ezek csak targyak, amelyek egy rendszeren haladnak at.
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Az igazi vagyon a szokas.

A forgalmazas.

A bizalom.

A lathatatlan autopalya, amely idegenek milli6it koti 6ssze
ugyanazzal a dontéssel.

Minden reggel.
Minden héten.

Minden évben.

A Wall Street végiil megtanitotta nekem, hogy a vilag
legértékesebb vallalkozasai ritkan birtokoljak a leglenytigoz6bb
termékeket.

A legtartosabb viselkedéseket birtokoljak.

Amint megértettem ezt a kiilonbséget, mar nem gy néztem a
cégekre, ahogy a vasarlok.

A vasarlok arut latnak.
A befektetSk ismétldést.

A vasarlok targyakat vesznek.
A befektet6k rendszereket.

A targy egy tranzakciot hoz létre.
A rendszer egy civilizaciot.

Ezért marad fenn néhany cég nemzedékeken at, mig masok
egyetlen tapsos évad utan eltiinnek.

A piac ezt értéknek hivja.
En egy masik sz6t jobban szeretek.

Orokség.

Mert minden tart6s franchise végs6 soron 6rokség, amely a
vasarlok egyik nemzedékérdl a masikra szall.
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Nem a véren keresztiil.
A szokason keresztiil.

A szokast pedig, ha egyszer kialakult, gyakran nehezebb lecserélni,
mint magat a terméket.

Ferdinando Frega
BLADEFREGA
A Wall Street-saga
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