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GANDESTE CA O FEMEIE P&G

THE P&G SAGA - 06

Era douazeci si sase iunie cand a sosit vestea.

Cineva, fara sa-l cunoasca, 1i impartasise pozitia.

Hotarase sa numeasca o femeie in functia de CEO al Gillette.
O femeie de origine portugheza si braziliana.

Un eveniment unic in o suta treizeci de ani de istorie Gillette.

Nu era nimic de notat. Niciun comentariu de facut.
Doar de asteptat. Si de avut incredere.

Deciziile ei aveau s vina mai intai din instinct si intuitie, apoi din
acea logica rationald si emotionala pe care femeile nu o explica. O
trdiesc.

Ea reprezintd, oficial: tot ce poate fi mai bun pentru un barbat.
Nu intr-o lama, ci in faptul de a fi modelat, ales, pus la incercare,
inteles pe deplin.

Siin a decide, in fiecare dimineata, de ce merita sa persevereze in
acel ritual.

Barbatul Gillette exista pentru ca o femeie a definit ce ar trebui sa
fie un barbat.

Nu prin forta. Ci prin prezenta ei.

Prin autoritatea tacuta a cuiva care stie sa deosebeasca aparenta
de caracter.

Ea este standardul pe care lama a incercat mereu sa-l atinga.

Cele trei femei din spatele fiecarui barbat Gillette

In spatele barbatului Gillette nu existi o singuri femeie. Existi

trei.
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Si fiecare barbat care a tinut vreodata o lama in méana le poarta cu
el pe toate trei.

Femeia care l-a invatat.

Mama lui. Bunica lui.

Prima femeie care i-a pus o lama in mana si i-a spus, cu sau fara
cuvinte, ca asta face un barbat ca si se pregateasca pentru lume.
Nu l-a invatat tehnica. L-a invatat intentia.

Ritualul a fost al ei inainte sa fie vreodata al lui.

Femeia care priveste.

Partenera lui. Sotia lui.

Femeia care observa daca s-a barbierit sau nu, nu pentru ca il
verifica, ci pentru ca il vede.

Privirea ei e singura care masoara distanta dintre barbatul care
este si barbatul care vrea sa fie.

Ea nu spune niciodata un cuvant. Nu e nevoie. Lama stie deja.

Femeia care decide.

Femeia din momentul cumpararii.

Timp de cincizeci de ani de prezenta Gillette pe piata, cele mai
multe lame cumparate in casele americane au fost cuamparate de
femei.

Ea a ales marca. Ea a ales produsul.

Ea a decis ce inseamna precizia pentru barbatul din viata ei.
Marketingul era indreptat spre el. Decizia a fost mereu a ei.

Ca incheiere, un dar pentru braziliana care conduce acum Gillette.
De la ultima veriga a lantului, desi totul depinde de unde alegi sa
vezi inceputul.

Glorie si putere inapoi Mamei Gillette.
Si, cu asta, un adevar structural transformat in slogan.
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Un dar pe care o mama l-ar aprecia din partea uneia dintre fiicele

.

ei:
Barbatul Gillette. Numai cele mai bune dintre femei.

Nando the Scribe
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