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A GILLETTE FERFI — CSAK A
LEGJOBB NOKTOL
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Egy kinyilatkoztatas és egy megforditas: 6 soha nem a nézotéren
tilt, mindig a szinpadon allt. Egy kampany épitészete, és a harom
no, aki minden Gillette Férfi mogott all — aki megtanitotta, aki
figyeli, és aki dont.

Tartalom

CSAK A LEGJOBB NOKTOL. Elbeszél6 kialtvany — Ferdinando
Frega — Nando The Scribe

A kinyilatkoztatas

Tobb mint egy évszdzadon at a Gillette egy egyszerti el6feltevésre
épitette birodalmat: a férfi, aki borotvalkozik, az a férfi, aki szamit.
A penge az 6vé volt. A ritualé az 6vé volt. A marka az 6 arca, az §
alla, az 6 reggele, az ¢ identitasa koré épiilt. Ez az el6feltevés
mindig is hidnyos volt. Mert minden férfi mogott, aki kezébe vette
azt a pengét — minden reggel, minden ritualé, minden valassa
levés mogott —, ott volt egy né. O valasztotta ki a pengét. O tette be
a fiirdszobaba. O tanitotta meg a mozdulatot. O hatdrozta meg,
mit jelent rendezettnek, méltonak, lathatonak lenni. A Gillette
Férfit soha senki nem épitette fel egyediil. O épitette fel.

A megforditas

A Gillette minden ikonikus kampanyat — The Best A Man Can Get,
a pontossag, a teljesitmény, az igéret — férfiaknak adtak el. De a
nok fogyasztottak.
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O vette meg a terméket. O figyelte a ritualét. O értékelte az
eredményt. O dontotte el — csendben, anélkiil, hogy egyetlen
reklamban is megjelent volna —, hogy a férfinak sikeriilt-e azza
vélnia, amit a penge igért.

A férfi volt a szinész a szinpadon. A n6 mindig a rendezd, a
producer és az egyetlen kozonség volt, amely igazan szamitott.

Soha nem a nézétéren iilt. Mindig a szinpadon allt.

Ez nem revizionizmus. Ez elismerés. Az épitészet mindig is ott volt
— egy csalad negyven évében a Gillette-en beliil, tizennyolc év
nemzetkozi vezetésben, 6tven amerikai allamban, beliilrdl
megfigyelve. A n6 jelen volt minden tigyletben, minden
termékdontésben, minden kulturalis fordulatban, amelyen a
maérka végighaladt.

Csak éppen soha nem nevezték meg. Mostanaig.
A szlogen

Ez nem reklamszoveg. Ez szerkezeti igazsag. A legjobb, amit egy
férfi kaphat, nem egy penge. Hanem a nd, aki formalta,
kivalasztotta, probara tette, atlatott rajta, és eldontétte — minden
reggel —, megéri-e a ritualét. A Gillette Férfi azért létezik, mert egy
né meghatarozta, milyen legyen egy férfi. Nem erével. Jelenléttel.
Annak csendes tekintélyével, aki ismeri a kiilonbséget a latszat és a
jellem kozott. O az a mérce, amelynek a penge mindig is meg akart
felelni.

A kampany épitészete

Egy erre az igazsagra épiil6 jovébeli Gillette-kampany nem
helyettesiti a férfit. Megmutatja, mire épiilt mindig is. Vizualis
nyelv: a férfi borotvalkozik. A kamera nem a pengét koveti — a n6
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tekintetét koveti. O figyel. O értékel. O dont. A képkivagas rajta
zarul, nem a férfin. A termék a hattérben. Az igazsag az elGtérben.
Az iizenet: 6 nem jelenik meg a tiikorben. O az oka annak, hogy a
férfi vizsgalja. Soha nem mondta ki azt, hogy ,the best a man can
get”. Egyszer(ien tudta, mit jelent — jobban, mint barmely
kampéany, barmely szlogen, barmely termékbevezetés valaha is
tudhatta. A platform: nem jotékonysagi kampany. Nem
szerepvallalasi kampany. Nem tarsadalmi nyilatkozat. Egy
igazsdgkampany. A legerésebb fajta — mert mindig is ott volt, és
senki nem mondta ki hangosan.

A harom noé minden Gillette Férfi mogott

A Gillette Férfi mogott nem egyetlen n6 all. Harman allnak — és
minden férfi, aki valaha hasznalta a pengét, mindharmukat
magaban hordozza.

A no, aki megtanitotta

Az anyja. A nagyanyja. Az els6 nd, aki pengét adott a kezébe, és azt
mondta — szavakkal vagy szavak nélkiil —, hogy egy férfi ezt teszi,
amikor felkésziil a vilagra. Nem technikat tanitott. Szandékot
tanitott. A ritualé az 6vé volt, miel6tt a férfié lett volna.

A no, aki figyeli

A tarsa. A felesége. A n6, aki észreveszi, megborotvalkozott-e vagy
sem — nem azért, mert ellendrzi, hanem mert latja 6t. Az 6
tekintete az egyetlen, amely megméri a tavolsagot akozott a férfi
kozott, aki, és akozott, aki lenni szeretne. Soha nem mond semmit.
Nincs is ra sziiksége. A penge mar tudja.
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A né, aki dont

A n6 a vasarlas pillanataban. A Gillette piaci torténetének otven
évében az amerikai haztartasokban vasarolt pengék tobbségét nék
vették meg. O valasztotta a markat. O valasztotta a terméket. O
dontdtte el, mit jelent a pontossag az életében jelen 1évé férfi
szamara. A marketing a férfit célozta. A dontés mindig az 6vé volt.

Az elbeszélés eredete

Ez a kiadltvany nem a marketingosztalyrol érkezik. Beliilrdl jon —
egy csalad negyven évébdl, amelyet a Gillette-en beliil élt,
tizennyolc év nemzetkozi vezetésbdl a marka gépezetében, egy
évbol, amelyet mind az 6tven amerikai allamban toltottem,
megfigyelve azt, amit a marka a sajat targyaldtermeibGl nem
lathatott.

Amit minden allamban, minden demografiai csoportban, minden
gazdasagi rétegben talaltam, ugyanaz a szerkezeti igazsag volt:

A n6 mindig az igazi szerepl6 volt. A férfi mindig a lathato.

A Gillette Saga — hét kotet, hatvan ingyenes e-konyv, egyetlen

elbeszélo épitészet — azért 1étezik, hogy ezt az igazsagot rogzitse.
Nem tarsadalmi nyilatkozatként. Szerkezeti tényként.

A n6 volt a rejtett épitészete egy markanak, amely azt hitte, hogy a
férfiaknak épit valamit. Mindig is rajta keresztiil épitett valamit.

A jovo kampanya — egy javaslat

Amikor a Gillette készen 4ll arra, hogy elmondja a teljes igazsagat
— nem egy penge igazsagat, hanem annak igazsagat, aminek a
penge mindig is a szolgalataban allt —, ez az a kampany, amely
létezik. Nyitokép: egy n6 keze. Nem borotvalkozik. Valaszt. Egy
fiird6szobapolc. Egy szandékosan odatett penge. Narracio: ,Nem
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tudta, mivé valik. O tudta. O mindig tudta.” Vagas: harom
nemzedék. Harom né. Harom reggel. Ugyanaz a penge. Harom
kiilonb6z6 meghatarozas arrol, milyen legyen egy férfi —
mindegyik az 6vé. Zarokép: A GILLETTE FERFI — CSAK A
LEGJOBB NOKTOL.

Nincs termékfelvétel. Nincs kozeli a pengérdl. Nincs férfihang,
amely markaigéretet tesz. Csak az igazsag, amelyet a marka egy
évszazada hordoz, anélkiil hogy valaha kimondta volna.

A zaro nyilatkozat

A Gillette megalkotta a legjobb pengét, amelyet egy férfi
hasznélhat. De a legjobbat, amit egy férfi kaphat — a mércét, az
elvarast, annak meghatarozasat, mit kellett ennek a pengének
létrehoznia —, mindig egy n6 szabta meg. Soha nem a nézGtéren
iilt. O volt az oka, hogy az el6ad4s létezett. Soha nem a piacon volt.
O volt a mérce, amelynek a piac meg akart felelni. Soha nem volt
masodlagos. O volt az eredet.

— Nando The Scribe naples-post.com

Ferdinando Frega
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