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Egy kinyilatkoztatás és egy megfordítás: ő soha nem a nézőtéren
ült, mindig a színpadon állt. Egy kampány építészete, és a három

nő, aki minden Gillette Férfi mögött áll – aki megtanította, aki
figyeli, és aki dönt.

Tartalom

CSAK A LEGJOBB NŐKTŐL. Elbeszélő kiáltvány – Ferdinando
Frega – Nando The Scribe

A kinyilatkoztatás

Több mint egy évszázadon át a Gillette egy egyszerű előfeltevésre
építette birodalmát: a férfi, aki borotválkozik, az a férfi, aki számít.
A penge az övé volt. A rituálé az övé volt. A márka az ő arca, az ő
álla, az ő reggele, az ő identitása köré épült. Ez az előfeltevés
mindig is hiányos volt. Mert minden férfi mögött, aki kezébe vette
azt a pengét – minden reggel, minden rituálé, minden válássá
levés mögött –, ott volt egy nő. Ő választotta ki a pengét. Ő tette be
a fürdőszobába. Ő tanította meg a mozdulatot. Ő határozta meg,
mit jelent rendezettnek, méltónak, láthatónak lenni. A Gillette
Férfit soha senki nem építette fel egyedül. Ő építette fel.

A megfordítás

A Gillette minden ikonikus kampányát – The Best A Man Can Get,
a pontosság, a teljesítmény, az ígéret – férfiaknak adták el. De a
nők fogyasztották.
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Ő vette meg a terméket. Ő figyelte a rituálét. Ő értékelte az
eredményt. Ő döntötte el – csendben, anélkül, hogy egyetlen
reklámban is megjelent volna –, hogy a férfinak sikerült-e azzá
válnia, amit a penge ígért.

A férfi volt a színész a színpadon. A nő mindig a rendező, a
producer és az egyetlen közönség volt, amely igazán számított.

Soha nem a nézőtéren ült. Mindig a színpadon állt.

Ez nem revizionizmus. Ez elismerés. Az építészet mindig is ott volt
– egy család negyven évében a Gillette-en belül, tizennyolc év
nemzetközi vezetésben, ötven amerikai államban, belülről
megfigyelve. A nő jelen volt minden ügyletben, minden
termékdöntésben, minden kulturális fordulatban, amelyen a
márka végighaladt.

Csak éppen soha nem nevezték meg. Mostanáig.

A szlogen

Ez nem reklámszöveg. Ez szerkezeti igazság. A legjobb, amit egy
férfi kaphat, nem egy penge. Hanem a nő, aki formálta,
kiválasztotta, próbára tette, átlátott rajta, és eldöntötte – minden
reggel –, megéri-e a rituálét. A Gillette Férfi azért létezik, mert egy
nő meghatározta, milyen legyen egy férfi. Nem erővel. Jelenléttel.
Annak csendes tekintélyével, aki ismeri a különbséget a látszat és a
jellem között. Ő az a mérce, amelynek a penge mindig is meg akart
felelni.

A kampány építészete

Egy erre az igazságra épülő jövőbeli Gillette-kampány nem
helyettesíti a férfit. Megmutatja, mire épült mindig is. Vizuális
nyelv: a férfi borotválkozik. A kamera nem a pengét követi – a nő
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tekintetét követi. Ő figyel. Ő értékel. Ő dönt. A képkivágás rajta
zárul, nem a férfin. A termék a háttérben. Az igazság az előtérben.
Az üzenet: ő nem jelenik meg a tükörben. Ő az oka annak, hogy a
férfi vizsgálja. Soha nem mondta ki azt, hogy „the best a man can
get”. Egyszerűen tudta, mit jelent – jobban, mint bármely
kampány, bármely szlogen, bármely termékbevezetés valaha is
tudhatta. A platform: nem jótékonysági kampány. Nem
szerepvállalási kampány. Nem társadalmi nyilatkozat. Egy
igazságkampány. A legerősebb fajta – mert mindig is ott volt, és
senki nem mondta ki hangosan.

A három nő minden Gillette Férfi mögött

A Gillette Férfi mögött nem egyetlen nő áll. Hárman állnak – és
minden férfi, aki valaha használta a pengét, mindhármukat
magában hordozza.

A nő, aki megtanította

Az anyja. A nagyanyja. Az első nő, aki pengét adott a kezébe, és azt
mondta – szavakkal vagy szavak nélkül –, hogy egy férfi ezt teszi,
amikor felkészül a világra. Nem technikát tanított. Szándékot
tanított. A rituálé az övé volt, mielőtt a férfié lett volna.

A nő, aki figyeli

A társa. A felesége. A nő, aki észreveszi, megborotválkozott-e vagy
sem – nem azért, mert ellenőrzi, hanem mert látja őt. Az ő
tekintete az egyetlen, amely megméri a távolságot aközött a férfi
között, aki, és aközött, aki lenni szeretne. Soha nem mond semmit.
Nincs is rá szüksége. A penge már tudja.
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A nő, aki dönt

A nő a vásárlás pillanatában. A Gillette piaci történetének ötven
évében az amerikai háztartásokban vásárolt pengék többségét nők
vették meg. Ő választotta a márkát. Ő választotta a terméket. Ő
döntötte el, mit jelent a pontosság az életében jelen lévő férfi
számára. A marketing a férfit célozta. A döntés mindig az övé volt.

Az elbeszélés eredete

Ez a kiáltvány nem a marketingosztályról érkezik. Belülről jön –
egy család negyven évéből, amelyet a Gillette-en belül élt,
tizennyolc év nemzetközi vezetésből a márka gépezetében, egy
évből, amelyet mind az ötven amerikai államban töltöttem,
megfigyelve azt, amit a márka a saját tárgyalótermeiből nem
láthatott.

Amit minden államban, minden demográfiai csoportban, minden
gazdasági rétegben találtam, ugyanaz a szerkezeti igazság volt:

A nő mindig az igazi szereplő volt. A férfi mindig a látható.

A Gillette Saga – hét kötet, hatvan ingyenes e-könyv, egyetlen
elbeszélő építészet – azért létezik, hogy ezt az igazságot rögzítse.
Nem társadalmi nyilatkozatként. Szerkezeti tényként.

A nő volt a rejtett építészete egy márkának, amely azt hitte, hogy a
férfiaknak épít valamit. Mindig is rajta keresztül épített valamit.

A jövő kampánya – egy javaslat

Amikor a Gillette készen áll arra, hogy elmondja a teljes igazságát
– nem egy penge igazságát, hanem annak igazságát, aminek a
penge mindig is a szolgálatában állt –, ez az a kampány, amely
létezik. Nyitókép: egy nő keze. Nem borotválkozik. Választ. Egy
fürdőszobapolc. Egy szándékosan odatett penge. Narráció: „Nem
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tudta, mivé válik. Ő tudta. Ő mindig tudta.” Vágás: három
nemzedék. Három nő. Három reggel. Ugyanaz a penge. Három
különböző meghatározás arról, milyen legyen egy férfi –
mindegyik az övé. Zárókép: A GILLETTE FÉRFI – CSAK A
LEGJOBB NŐKTŐL.

Nincs termékfelvétel. Nincs közeli a pengéről. Nincs férfihang,
amely márkaígéretet tesz. Csak az igazság, amelyet a márka egy
évszázada hordoz, anélkül hogy valaha kimondta volna.

A záró nyilatkozat

A Gillette megalkotta a legjobb pengét, amelyet egy férfi
használhat. De a legjobbat, amit egy férfi kaphat – a mércét, az
elvárást, annak meghatározását, mit kellett ennek a pengének
létrehoznia –, mindig egy nő szabta meg. Soha nem a nézőtéren
ült. Ő volt az oka, hogy az előadás létezett. Soha nem a piacon volt.
Ő volt a mérce, amelynek a piac meg akart felelni. Soha nem volt
másodlagos. Ő volt az eredet.

– Nando The Scribe naples-post.com

Ferdinando Frega

gillettenarrative.com 6


